


More2Win is een full-service sportmarketing impactbureau 
die bedrijven, overheden, sportbonden en clubs helpt om 

sport als platform in te zetten om (meer) maatschappelijke impact 
te maken, die ze sterker en geloofwaardiger maakt.

Overheid Bedrijven SPort

Educatief programma: coördinatie en uitvoer  5.000
Educatief programma: impactmeting 5.000
Onderzoek: impactrapport overall  2.500



DuurzaME
MOBILITEIT



SPORTFANS IN BEWEGING

Wat zijn de elementen voor een effectieve gedragsgcampagne die sportfans 
aanmoedigt om op een duurzame manier te reizen  naar grootschalige
Sportevenementen?

• Onderzoek toont aan dat 80% van de bezoekers van sportevenementen wil 
bijdragen aan een duurzamer evenement.

• Spreek doelgroepen aan op hun kernwaarden: Duurzaam? Gezellig? Snel? 
Zorgeloos?

• Er is een grote behoefte vanuit bezoekers aan een passend reisaanbod, dat 
gemakkelijk te gebruiken en boeken is op één plek.  Aangeboden of 
ondersteund door de organisatie.



HOE Komen we in actie?

Wat zijn onze barrières voor een actieve houding?  
Wanneer…

• De overtuiging is dat anderen erom geven, dan…

• Perceptie dat positief effect van goed gedrag >= de investering

• Kennis delen met anderen

• Actieve overwegingen van alternatieven



GEDRAGSVERANDERING

Als mensen zien dat anderen geven om onze 
natuur, het milieu, de medemens en 
klimaatverandering neemt dit de barrières 
weg en stimuleert dit individuele acties. 

STAP 1: VOORBEELDGEDRAG ZICHTBAAR MAKEN EN ALTERNATIEVEN 
MAKKELIJK TOEGANKELIJK MAKEN



IN DE 
PRAKTIJK



FASE 1
ONDERZOEK

Het duurzaam organiseren van 
bezoekersmobiliteit is een forse uitdaging 
voor organisatoren.

Wat kunnen we doen om duurzaam 
reizen te stimuleren? En wat werkt 
hierin wel, en ook juist niet?



FASE 1
ONDERZOEK
ROAD2PARIS
• Mensen handelen vanuit gemak. Bezoekers van sportevenementen willen ook graag bijdragen 

aan een duurzamer evenement (83%). En mensen zijn het liefst consequent.

• Behoefte aan reisadvies vanuit of namens de organisator.

• ‘Ik Reis Groen’ sloot als boodschap het beste aan op de sportbezoekers.

Advies & aanbod 
• De Reiscoach-oplossing

• Reisadvies die duurzame opties toont .
• Een gepersonaliseerd direct aanbod om deze gehele reis af te nemen tegen een tarief met 

korting.

Deze oplossing aanbieden in de vorm van een digitale widget die wordt toegevoegd aan de website 
en communicatie van het evenement.



FASE 2
TESTEN

• Toewerken naar een oplossing toepasbaar 
op een breed pallet aan 
topsportevenementen

• Communicatie van reisinformatie en 
richten op beoogde gedragsverandering

• Herhalende en consistente boodschap

• Statement en geloofwaardigheid

• Samenwerking event-organisatoren in 
haalbare oplossingen
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RESULTATEN &
INZICHTEN



HOE REISDE JE?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Auto met nog vrije zitplaatsen

Auto zonder vrije zitplaatsen

Samen rijden, ik reis met iemand mee

Fiets

Lopend

Trein

Metro/tram/bus
Het grootste deel bezoekers reisde met de 
auto met nog vrije zitplaatsen (51%). 

26% van de bezoekers kwam met een 
duurzaam vervoermiddel (OV, fiets, 
lopend)
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REISAFSTAND

Bijna de helft (48%) van de bezoekers 
moest meer dan 50 km reizen richting het 
evenement. 13% van de bezoekers hoefde 
minder dan 5 km te reizen.



REISINFORMATIE

o Google Maps 73,2%

o Website event (schaatsen.nl) 16,5%

o OV of reisplanner apps 17,7%



0 10 20 30 40 50 60 70 80

Kosten

Gemak/comfort

Tijd

Bereikbaarheid

Gezelligheid

Duurzaamheid/milieu

KEUZE VERVOERSMIDDEL

Een groot deel van de bezoekers (75%) 
geeft aan comfort een belangrijke factor 
te vinden voor de keuze van het 
vervoersmiddel. 20% van de bezoekers 
geeft ook aan duurzaamheid als 
belangrijke reden te zien voor die keuze.



Zichtbaarheid 
ik reis groen campagne

o Gezien via social media 31,5%

o Gezien via de bezoekersmail 63,7%

o Gezien tijdens het evenement 51,2%

o Niet gezien 6,5%



Heeft de campagne je 
mobiliteitskeuze beinvloed?

o Nee, geen duurzamere keuze gemaakt 
door de campagne 46,4%

o Nee, ik was al van plan duurzaam te 
reizen 32,5%

o Ja, nagedacht over een duurzamere 
reisoptie maar uiteindelijk niet voor 
gekozen 18,7%

o Ja, ik heb (mede) door de campagne 
voor een duurzamere reisoptie gekozen 
2,4%



47%

29%

7%

18%

Ja, verantwoordelijkheid evenement

Ja, verantwoordelijkheid (lokale) overheid

Ja, verantwoordelijkheid (lokale) vervoerder

Nee, niet belangrijk

Belang van voldoende duurzame reisopties

o Het merendeel (82%) van de bezoekers vindt 
het belangrijk dat er voldoende duurzame 
reisopties worden aangeboden

o Bijna de helft van de bezoekers vindt dat dit de 
verantwoordelijkheid is van het evenement 
zelf, een derde zegt dat die 
verantwoordelijkheid bij de overheid ligt.



VERGELIJKING
2025-2026



Aandeel auto met vrije zitplaatsen is bijna 10% gedaald. 

Aandeel fiets en andere duurzamere vormen van mobiliteit zijn juist gestegen.

Hoe werd er gereisd
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Niet belangrijk: 30,8 % → 18%

De verantwoordelijkheid zou vooral bij het evenement moeten liggen en in mindere mate 
de (lokale) overheid). 

Verantwoordelijkheid evenement is met 16% gestegen.

Belang en verantwoordelijkheid

2025 2026
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Belang van duurzaamheid in het maken van de keuze van een vervoersmiddels is met 7% 
gestegen. 

De overige factoren zijn relatief gelijk gebleven. 

Keuze vervoersmiddel

2025 2026



Voor de sport. 
Voor wat ons samenbrengt.
Voor de wereld om ons heen. 
Voor wie wil groeien.
Voor vandaag en voor later.
omdat we samen verder komen.

THERE’S SO MUCH 
MORE2WIN
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